




















汽車零組件廠商分類

原廠委託 設計製造

原廠委託 生產製造

原車製造零件

ODM

OEM

原廠委託 售後維修服務

獨立售後維修服務

售後服務

OES

AM

原廠製造

非原廠製造



馬達動力

充電系統

車身系統

電池系統

車電系統

底盤零件
懸吊 /轉向 /傳動 /剎車

底盤零件
懸吊 /轉向 /傳動 /剎車







適用車種

Buick

Cadillac

Audi

Porsche

Daewoo

DodgeHonda

Isuzu Mazda

Land Rover

Mercedes Benz

Volvo
BMW

Toyota

Acura

Chevrolet

Chrysler

Ford

GMC

HyundaiInfiniti

Jeep

Kia

Lexus

Mitsubishi

Nissan

Opel

Peugeot

Pontiac
Saab

Subaru

Suzuki

VW

Tesla



完全可以供應市場需求
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單位：新台幣千元
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單位：新台幣千元

資料來源：2 0 2 0 ~ 2 0 2 3 H 1經會計師簽證之財務報告





2020 年 2021 年 2022 年

EPS 1.53 2.53 7.78

現金股利 - 1 2

股票股利 - - 1











• 全球汽車零配件售後市場 (AM) 於2023年估計為4400億美元，預估未來5~10年的

複合年度成長率 (CAGR)為3~4%，2030年市場將成長⾄5500億美元。

• 全球轉向及懸吊 (Steering And Suspense)市場為874億美元，預估未來5~10年的

複合年度成長率 (CAGR) 為6~8%，2030年市場將成長⾄1500億美元。

• 以汽⾞零配件售後市場 (AM) 來說美國仍為最⼤消費市場，約為30%，其次為

歐洲(Europe)、亞太 (Asia Pacific)、南美洲 (South America)、中東市場

(Middle East)及非洲 (Africa)，其中以中國市場成長最為快速。



• 持續耕耘北美市場 (North America)

• 提⾼其他市場營收以降低風險

• 亞太市場 - 不論是中國、印度或東南亞國家，都將以資源分配效益最⼤化的⾓度切入

• 南美洲 - 以墨⻄哥為跳板，開發南美洲國家市場

• 中東 - 進入市場時間早，已建立品牌識別度，未來將持續擴充經營該市場深度及廣度














